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Welchen Stellenwert hat Werbung in der heutigen Zeit? Inwieweit nehmen wir Werbung überhaupt
noch wahr, da wir täglich mit ihr, überall und zu jeder Zeit konfrontiert werden? Aufgrund ihrer
Omnipräsenz kann die Werbung als Seismograph für Einstellungen und Werte unserer Gesellschaft
betrachtet werden, denn laut SCHRÖDER ist Werbung sowohl Spiegel der eigenen Kultur, der sie
entstammt und auf die sie zielt, als auch Spiegel der Bilder über fremde Kulturen.
Damit hat Werbung nicht nur einen Bezug zur eigenen Kultur, sondern auch Verbindungen zur
interkulturellen Kommunikation. So agieren Menschen aus anderen Ländern und fremden Kulturen
als Motiv und Werbeträger. Gerade nationale Stereotypen eignen sich besonders dafür, durch
positive Merkmale den Kontext des Produktes zu erhöhen und es bekannter zu machen. In dieser
Arbeit soll am Beispiel des Italienbildes in der deutschen Werbung diese Form der
Werbekommunikation analysiert und an Fallbeispielen präzise dargestellt werden. Denn gerade
Italien begegnet dem deutschen Werberezipienten in geradezu hoher Frequenz. Verwunderlich ist
dies nicht: so sind die Aspekte, die mit positiven Assoziationen über die italienische Kultur
verbunden sind, weitreichend: Italienisches markiert beispielsweise guten Geschmack und gute
Qualität bei Lebensmitteln und Getränken. Außerdem assoziieren die Deutschen mit Italien
vorwiegend Sonne, Strand, Kultur und Urlaub. Stereotype, die in der deutschen Werbung
ausgenutzt werden. Im Folgenden soll näher auf diese Stereotypenmuster eingegangen werden und
anhand von zwei Beispielen aus der deutschen Werbung soll demonstriert werden, inwieweit
Interkulturalität die Werbekommunikation beeinflusst.
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From reader reviews:

Jerold Richards:

Book is to be different per grade. Book for children until finally adult are different content. As it is known to
us that book is very important normally. The book Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher
Werbung und ihre Bedeutung für die interkulturelle Kommunikation (German Edition) had been making you
to know about other expertise and of course you can take more information. It is very advantages for you.
The book Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher Werbung und ihre Bedeutung für die
interkulturelle Kommunikation (German Edition) is not only giving you more new information but also to
get your friend when you sense bored. You can spend your own spend time to read your publication. Try to
make relationship using the book Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher Werbung und ihre
Bedeutung für die interkulturelle Kommunikation (German Edition). You never really feel lose out for
everything if you read some books.

Lori Parker:

Typically the book Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher Werbung und ihre Bedeutung für
die interkulturelle Kommunikation (German Edition) will bring you to definitely the new experience of
reading some sort of book. The author style to spell out the idea is very unique. When you try to find new
book to study, this book very ideal to you. The book Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher
Werbung und ihre Bedeutung für die interkulturelle Kommunikation (German Edition) is much
recommended to you to study. You can also get the e-book from the official web site, so you can easier to
read the book.

Madeline Edwards:

Spent a free time for you to be fun activity to do! A lot of people spent their down time with their family, or
their own friends. Usually they undertaking activity like watching television, about to beach, or picnic inside
park. They actually doing same thing every week. Do you feel it? Will you something different to fill your
personal free time/ holiday? Can be reading a book might be option to fill your totally free time/ holiday. The
first thing that you will ask may be what kinds of reserve that you should read. If you want to try look for
book, may be the book untitled Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher Werbung und ihre
Bedeutung für die interkulturelle Kommunikation (German Edition) can be excellent book to read. May be it
is usually best activity to you.

Chris Boos:

Do you have something that you like such as book? The book lovers usually prefer to choose book like
comic, short story and the biggest you are novel. Now, why not trying Die Verwendung italienischer
Stereotype in deutscher Werbung und ihre Bedeutung für die interkulturelle Kommunikation (German
Edition) that give your enjoyment preference will be satisfied by simply reading this book. Reading practice



all over the world can be said as the means for people to know world a great deal better then how they react
to the world. It can't be said constantly that reading practice only for the geeky man but for all of you who
wants to always be success person. So , for every you who want to start examining as your good habit, you
can pick Die Verwendung italienischer Stereotype in deutscher Werbung und ihre Bedeutung für die
interkulturelle Kommunikation (German Edition) become your personal starter.
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