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Studienarbeit aus dem Jahr 2007 im Fachbereich Soziologie - Konsum und Werbung, Note: 1,0, Carl von
Ossietzky Universität Oldenburg, Veranstaltung: Kultur und ihre Wissenschaften, 6 Quellen im
Literaturverzeichnis, Sprache: Deutsch, Abstract: Während es zur erotischen Darstellung der Frau in der
Werbung eine Vielzahl von Studien gibt, ist das Phänomen des nackten Mannes als Werbeträger in der
Forschung weniger thematisiert worden. Der Grund dafür ist zum einen, dass der erotische Mann von der
Werbebranche noch nicht so lange verarbeitet wird, und er im Vergleich zur Frau als Lustobjekt zu einem
geringen Anteil in der werblichen Medienlandschaft vertreten ist. Dennoch wird ihm in den letzten Jahren
immer mehr Aufmerksamkeit geschenkt, da seine Präsenz gewaltig gestiegen ist. Waren es in den
Werbeanzeigen des Magazins „Stern“ im Zeitraum zwischen 1969 bis 1988 noch 6 Prozent nackte oder
spärlich bekleidete Männer im Vergleich zu 21 Prozent erotischer Frauendarstellungen, stieg der männliche
Anteil bis 1997 auf über 7 Prozent gegenüber 8,7 Prozent leicht bekleideter Frauen . Der vollkommen
hüllenlose Mann war sogar über 1,7 Prozent häufiger vertreten als die nackte Frau. In dieser Arbeit soll am
Beispiel einer jahrzehntlangen Parfüm-Werbekampagne verdeutlicht werden
- auf Welche Weise der Mann als Lustobjekt zu Werbezwecken eingesetzt wird,
- inwiefern sich die die erotische Darstellung des Männerkörpers im Verlauf der Jahre
gewandelt hat, und
- welche gesellschaftlichen Vorstellungen von Männlichkeit aus diesen Bildern hervorgehen.
Zunächst soll die Kampagne jedoch in den allgemeinen Kontext „Erotische Männerwerbung“ eingeordnet
werden.
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From reader reviews:

Margaret Williams:

Now a day individuals who Living in the era exactly where everything reachable by talk with the internet
and the resources within it can be true or not demand people to be aware of each facts they get. How
individuals to be smart in acquiring any information nowadays? Of course the answer then is reading a book.
Reading through a book can help people out of this uncertainty Information especially this Der Wandel des
erotischen Männerbildes in der Werbung am Beispiel der Werbekampagne zum Parfüm "Davidoff Cool
Water" (German Edition) book because book offers you rich data and knowledge. Of course the information
in this book hundred pct guarantees there is no doubt in it you probably know this.

Emil Townsend:

Information is provisions for anyone to get better life, information currently can get by anyone from
everywhere. The information can be a information or any news even restricted. What people must be
consider if those information which is inside the former life are challenging be find than now could be taking
seriously which one is acceptable to believe or which one often the resource are convinced. If you find the
unstable resource then you have it as your main information we will see huge disadvantage for you. All those
possibilities will not happen in you if you take Der Wandel des erotischen Männerbildes in der Werbung am
Beispiel der Werbekampagne zum Parfüm "Davidoff Cool Water" (German Edition) as the daily resource
information.

Eleanor Walker:

Hey guys, do you would like to finds a new book you just read? May be the book with the title Der Wandel
des erotischen Männerbildes in der Werbung am Beispiel der Werbekampagne zum Parfüm "Davidoff Cool
Water" (German Edition) suitable to you? The actual book was written by renowned writer in this era.
Typically the book untitled Der Wandel des erotischen Männerbildes in der Werbung am Beispiel der
Werbekampagne zum Parfüm "Davidoff Cool Water" (German Edition)is the main of several books in which
everyone read now. This particular book was inspired lots of people in the world. When you read this reserve
you will enter the new dimension that you ever know previous to. The author explained their plan in the
simple way, so all of people can easily to be aware of the core of this e-book. This book will give you a large
amount of information about this world now. So you can see the represented of the world with this book.

Diane Wilson:

As we know that book is significant thing to add our know-how for everything. By a e-book we can know
everything we wish. A book is a list of written, printed, illustrated or blank sheet. Every year had been
exactly added. This reserve Der Wandel des erotischen Männerbildes in der Werbung am Beispiel der
Werbekampagne zum Parfüm "Davidoff Cool Water" (German Edition) was filled about science. Spend your
extra time to add your knowledge about your scientific disciplines competence. Some people has diverse feel



when they reading the book. If you know how big advantage of a book, you can feel enjoy to read a e-book.
In the modern era like today, many ways to get book that you simply wanted.
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